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Misslungener Bluff
und indirekter
Profit

Wir haben bereits besprochen, dass nicht jeder Bluff funktionieren
muss, damit sich Ihre Bluffversuche in Summe gewinnbringend gestal-
ten. Vermutlich sind Sie mit dem Begriff »Advertising« (also Werbung)
vertraut, der wie so viele andere in seiner englischen Form in den
neuen Pokerjargon ibernommen worden ist.

Advertising bedeutet jedenfalls, vorlibergehend iliberaggressiv zu
spielen, mehr zu bluffen als notwendig, meistens sogar Verluste da-
bei in Kauf nehmend, um anschlieRend mit den passenden Karten
ansehnliche Pots zu gewinnen. Sie wissen: Sitzen Ihnen aufmerk-
same Gegner gegeniiber und spielen Sie extrem zuriickhaltend, dann
passiert es sehr leicht, dass Thnen alle weglaufen, sobald Sie an
einem Pot wirklich einmal Interesse zeigen. Advertising soll dem
vorbeugen.

Matt Lessinger, Kolumnist des amerikanischen Pokermagazins Card Pla-
ver und Autor von The Book of Bluffs, schrieb diesbeziiglich, dass Sie
einen Fehler begehen, wenn Sie wirklich nie bei einem Bluff erwischt
werden. Dann bluffen Sie einfach nicht genug.

Der leider Ende des Jahres 2007 iiberraschend verstorbene Profispieler
David »Chip« Reese pflegte eine Spielweise, in der er wirklich selten
beim Bluff erwischt wurde. Und trotzdem bluffte er natirlich, aber
eben selten genug, um die Pots, fiir die sich sonst niemand interes-
sierte - oder in denen er selbst enorme Stédrke vorgab - unangefochten















